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De la camara oculta,. ’
el humor y la seduccion

por Herndn Fratto

El presente trabajo surge de la afirmacién barthiana: “El
sexo esta en todas partes, salvo en la sexualidad.”

El objetivo del mismo es identificar y analizar un aspecto
de esa afirmacién; el tratamiento y la difusién de las cdmaras
ocultas en la televisién argentina en los dltimos dos afios.

Docudrama, el disparador

Para entender y comprender en forma cabal el fenomeno de
la camara oculta —y su juego seductor de miradas— es necesa-
rio remontarse al antecedente que facilita su ingreso a la tele-
visién. Aquello que hizo que las cdmaras ocultas pasaran a for-
mar parte integrante de programas de TV —y que su contenido
sea aceptado por el publico—: los programas denominados
“Reality Show” o Docudrama en nuestro mejor castizo.

No cabe duda de que hoy en dia, y desde la creacion de la
TV, su lenguaje es el del espectsculo. Asi, todo aquello qué ae
desee comunicar en este medio debe tener en claro este supues-
to. Desde lo informativo a lo politico, pasando por programas
deportivos, todo aquello que se comunique deber4 tener e cuen-
ta este supuesto, esta verdad revelada, para poder captar y
mantener una audiencia. Audiencia que se mantiene cont -
rentes artilugios. Estos artilugios se traducen hoy ¥ cada Ve
mas en trasladar a imdgenes el dramatismo propio d€ la vida
real. El Reality Show nace como una necesidad de hacer pro-
gramas baratos que concentren mucha audiencia.
re vende €0

Hay algo que es claro: lo amarillo casi siemp )
hacer ama

forma masiva. Hoy en dia, hay una nueva forma de
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rillismo televisivo, tenido por los colores espectaculares de la
televisién, no otra cosa es el .docudrama._ Toda la idea es senci-
lla: jpara qué inventar situaciones o realidades si la realidad va
mas all4 de cualquier ficcién? Y esta “realidad” televisiva toma-
da de la realidad se lleva a un programa generalmente con pa-
nel, y los protagonistas estelares son los verdaderos protagonis-
tas de la vida real, que se baten en encarnizadas luchas con sus
padres (si el tema es la relacién padre-hijo), o se dicen cualquier
cosa entre dos amigas (si el tema es la infidelidad), o se ve una
desconsolada sefiora en un programa informativo llorando a
mares por la muerte de un familiar y bregando por justicia.

El circulo cierra perfectamente: los asistentes estan muy de
acuerdo en comparecer frente a una camara de TV, sentirse
pequeiios “Mel Gibsons” y “Marilines Monroes” por unos segun-
dos y hablar frente a la Inquisidora Camara de temas que per-
tenecen pura y exclusivamente a sus vidas privadas, a su inti-
midad, o por lo menos no pertenecen al set televisivo. Los pro-
ductores se ahorran contratar a un escritor, y los espectadores
estdn encantados —por saberse y verse diferentes a lo que
ven— y por mirar a través del ojo de la lente-cerradura que se
mete en la intimidad de las otras personas. Al espectador le
atrae lo obsceno, que no es otra cosa que hacer piblico lo priva-
do. Disfrutar de ver aquello que no se le “permite” ver, pero la
TV, desenfadada, light y omnipotente, lo muestra. Le gusta sen-
tirse como el fariseo que oraba en la sinagoga agradeciéndole a
Yavé no ser como el publicano.

Antes dije que los protagonistas estdn haciendo publico lo
que es por naturaleza privado, al tratar un tema que, por defi-
niqién, tiene sus limites en el intimo 4mbito de lo personal. Y lo
quiero recalcar, pues es en esta simple afirmacién donde se
€ncuentra el nudo de todo el ovillo sobre el cual versar4 este tra-

bajo.
Lo que hace el docudrama es espectacularizar una reali-
dad. Se le afiade magquillaje, panel, luces y micréfonos.

La TV, como tercer género masivo de comunicacién, tomé
este perfil de las novelas de “no ficcién”, género de alguna mane-
Ta Iniciado por Truman Capote en su novela “A sangre fria”,

onde noveliza un asesinato ocurrido en los Estados Unidos de
Orteamérica, luego de haber investigado por un lapso prolon-
?‘2‘38 Capote estudié a los verdaderos protagonistas del crimen

Mas y asesinos) y reconstruyé en forma minuciosa y deta-
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w
llada las acciones de cada uno de ellos antes de ser vict;
asesinos. Los describié en su cotidianeidad, y describig Slmas
sonalidades, asi como también sus entornos, gustos y di:s Per-
res, amistades, etc. Pero no inventé nada, sino que se [j p!af-e-
describir lo sucedido. Organizé el libro de tal manera qu;nlto a
ce que uno esta leyendo una novela, debido a la diStI'ibuci()pare'
relato, y por la micro y macro estructura que la “novel a”n del
senta. pre-
Se espectaculariza una realidad. En el caso del librg
organiza en capitulos con una introduccién, un nudo y un deée;e

lace. La TV ainade luces y show.

En un comienzo: Adéan, Eva... y Roberto Galan

El juego de la seduccién en TV aparece como un juego de
miradas. Como una forma de mostrarse y dejarse ver al mismo
tiempo.

El comienzo de los programas de estilo docudrama en la
Argentina se da con los casamientos televisivos de Roberto Ga-
14n. Quizés sin saberlo, este buen hombre fue el primero que
entendi6 la palabra seduccién: llevar aparte, desviar. De alguna
manera, lo que él hizo fue pervertir y llevar al limite el orden
natural de los términos de la seduccion. Si los términos de la
seduccién tienen un exclusivo lugar fisico, Galan los pervierte
llevandolos al set televisivo y los hace publicos.

Galéan traslada al set situaciones dramaéaticas que pertene-
cen al ambito individual-personal de una pareja dada. El pro-

ama trata de enlazar a personas del denominado grupo “solas
y solos” de diferentes edades, aunque sean una constante las
personas adultas, divorciadas o viudas y, en general, de_> bajo
nivel cultural. Con seis invitados (tres personas pertenecientes
a un sexo y tres pertenecientes al otro), el conductor va hacien-
do preguntas hasta encontrar «“folices coincidencias” qué surgen
luego del voto secreto de cada uno de los participantes del pro-
grama. Las preguntas (aquellas que deberian darse en unai
charla entre los futuros novios, en un dmbito muy diferente 2
set televisivo) son, en muchos casos, las que surgirian en forma
natural en el di4dlogo de dos personas que comienzan a conocefa
se. Pero por la calidad de las preguntas que el condpctor haxc'ie;
se acortan las distancias; en un didlogo en otro ambito, 11eva-
mas tiempo abordar ciertos temas como “ipor que seé separo:
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4 rido le pegaba? y {Usted qué hacia?” El orden de los tér-
£i:,rlllolrsngueda pervertido, desplazado. s tér
m y al final de el ciclo televisivo se hace una gran fiesta de

casamiento con todas las personas que logré juntar alo largo de
- progl’aﬁ_la- Fiesta a la que acuden cierta .cantldad de amista-
des ¥y familiares de los recién casados, y se difunde por televisién
abierta, como s1 5€ estuviera mostrando a un grupo de amigos el
Jideo de su fiesta de casamiento. En este sentido, los espectado-
res se sienten como si Una pareja amiga, a la que vieron cono-
cerse, llegara al altar. Fueron ’te_astlgos de su primer encuentro.
Fueron, en cierta forma, participes de su primera reunién. El
show se monta s6lo para que la audiencia lo vea, lo consuma. El
«peneficio” de los participantes es secundario. En realidad es la
paga que reciben como actores.

Se hace publico lo que deberia ser privado. Se hace que los
espectadores se inmiscuyan dentro de una conversacién quizis
espontdnea, quizds vergonzosa de una pareja que se acaba de
conocer o que comienza a hacerlo. Se pervierte el orden de los
términos.

Para Galén, la perversa idea era redonda. Sabia que iba a
dar resultados. Y para los infortunados personajes que han
recorrido cuanto boliche para gente grande hay en Buenos Aires
tratando de encontrar “una mujer de su casa” o un “hombre tra-
bajador”, también. Por otro lado, Galan entendié que al espec-
tador le gusta ver las cosas privadas de los demas, y que iba a
tener audiencia, porque, como se dijo anteriormente, al especta-
dor le gusta saber qué pasa en la vida privada del otro. Le gusta
ver por el ojo de la cerradura. De otra manera, que la revista con
més tirada de la ciudad de Buenos Aires sea “Caras”, seria im-
posible. “La seduccién es lo que sustrae al discurso su sentido y
lo aparta de su verdad”.!

Resumiendo, hay dos supuestos importantes y bésicos que,
a mi modo de ver, es interesante recalcar, porque son la esencia
de‘ los programas docudramaéticos y porque son aquellos que
deJ"ﬁl la puerta abierta para la entrada en escena de la cAmara
Oculta.

1) A la audiencia (en sintesis, al individuo) le gusta saber
sobre la vida privada de las personas publicas y de las personas

1 ; s
Baudrillard, Jean. De la Seduccién. Ediorial REIL tercera edicidn, febrero de 1994,
uenos Aires.
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