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De la camara oculta,. ’
el humor y la seduccion

por Herndn Fratto

El presente trabajo surge de la afirmacién barthiana: “El
sexo esta en todas partes, salvo en la sexualidad.”

El objetivo del mismo es identificar y analizar un aspecto
de esa afirmacién; el tratamiento y la difusién de las cdmaras
ocultas en la televisién argentina en los dltimos dos afios.

Docudrama, el disparador

Para entender y comprender en forma cabal el fenomeno de
la camara oculta —y su juego seductor de miradas— es necesa-
rio remontarse al antecedente que facilita su ingreso a la tele-
visién. Aquello que hizo que las cdmaras ocultas pasaran a for-
mar parte integrante de programas de TV —y que su contenido
sea aceptado por el publico—: los programas denominados
“Reality Show” o Docudrama en nuestro mejor castizo.

No cabe duda de que hoy en dia, y desde la creacion de la
TV, su lenguaje es el del espectsculo. Asi, todo aquello qué ae
desee comunicar en este medio debe tener en claro este supues-
to. Desde lo informativo a lo politico, pasando por programas
deportivos, todo aquello que se comunique deber4 tener e cuen-
ta este supuesto, esta verdad revelada, para poder captar y
mantener una audiencia. Audiencia que se mantiene cont -
rentes artilugios. Estos artilugios se traducen hoy ¥ cada Ve
mas en trasladar a imdgenes el dramatismo propio d€ la vida
real. El Reality Show nace como una necesidad de hacer pro-
gramas baratos que concentren mucha audiencia.
re vende €0

Hay algo que es claro: lo amarillo casi siemp )
hacer ama

forma masiva. Hoy en dia, hay una nueva forma de
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rillismo televisivo, tenido por los colores espectaculares de la
televisién, no otra cosa es el .docudrama._ Toda la idea es senci-
lla: jpara qué inventar situaciones o realidades si la realidad va
mas all4 de cualquier ficcién? Y esta “realidad” televisiva toma-
da de la realidad se lleva a un programa generalmente con pa-
nel, y los protagonistas estelares son los verdaderos protagonis-
tas de la vida real, que se baten en encarnizadas luchas con sus
padres (si el tema es la relacién padre-hijo), o se dicen cualquier
cosa entre dos amigas (si el tema es la infidelidad), o se ve una
desconsolada sefiora en un programa informativo llorando a
mares por la muerte de un familiar y bregando por justicia.

El circulo cierra perfectamente: los asistentes estan muy de
acuerdo en comparecer frente a una camara de TV, sentirse
pequeiios “Mel Gibsons” y “Marilines Monroes” por unos segun-
dos y hablar frente a la Inquisidora Camara de temas que per-
tenecen pura y exclusivamente a sus vidas privadas, a su inti-
midad, o por lo menos no pertenecen al set televisivo. Los pro-
ductores se ahorran contratar a un escritor, y los espectadores
estdn encantados —por saberse y verse diferentes a lo que
ven— y por mirar a través del ojo de la lente-cerradura que se
mete en la intimidad de las otras personas. Al espectador le
atrae lo obsceno, que no es otra cosa que hacer piblico lo priva-
do. Disfrutar de ver aquello que no se le “permite” ver, pero la
TV, desenfadada, light y omnipotente, lo muestra. Le gusta sen-
tirse como el fariseo que oraba en la sinagoga agradeciéndole a
Yavé no ser como el publicano.

Antes dije que los protagonistas estdn haciendo publico lo
que es por naturaleza privado, al tratar un tema que, por defi-
niqién, tiene sus limites en el intimo 4mbito de lo personal. Y lo
quiero recalcar, pues es en esta simple afirmacién donde se
€ncuentra el nudo de todo el ovillo sobre el cual versar4 este tra-

bajo.
Lo que hace el docudrama es espectacularizar una reali-
dad. Se le afiade magquillaje, panel, luces y micréfonos.

La TV, como tercer género masivo de comunicacién, tomé
este perfil de las novelas de “no ficcién”, género de alguna mane-
Ta Iniciado por Truman Capote en su novela “A sangre fria”,

onde noveliza un asesinato ocurrido en los Estados Unidos de
Orteamérica, luego de haber investigado por un lapso prolon-
?‘2‘38 Capote estudié a los verdaderos protagonistas del crimen

Mas y asesinos) y reconstruyé en forma minuciosa y deta-
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w
llada las acciones de cada uno de ellos antes de ser vict;
asesinos. Los describié en su cotidianeidad, y describig Slmas
sonalidades, asi como también sus entornos, gustos y di:s Per-
res, amistades, etc. Pero no inventé nada, sino que se [j p!af-e-
describir lo sucedido. Organizé el libro de tal manera qu;nlto a
ce que uno esta leyendo una novela, debido a la diStI'ibuci()pare'
relato, y por la micro y macro estructura que la “novel a”n del
senta. pre-
Se espectaculariza una realidad. En el caso del librg
organiza en capitulos con una introduccién, un nudo y un deée;e

lace. La TV ainade luces y show.

En un comienzo: Adéan, Eva... y Roberto Galan

El juego de la seduccién en TV aparece como un juego de
miradas. Como una forma de mostrarse y dejarse ver al mismo
tiempo.

El comienzo de los programas de estilo docudrama en la
Argentina se da con los casamientos televisivos de Roberto Ga-
14n. Quizés sin saberlo, este buen hombre fue el primero que
entendi6 la palabra seduccién: llevar aparte, desviar. De alguna
manera, lo que él hizo fue pervertir y llevar al limite el orden
natural de los términos de la seduccion. Si los términos de la
seduccién tienen un exclusivo lugar fisico, Galan los pervierte
llevandolos al set televisivo y los hace publicos.

Galéan traslada al set situaciones dramaéaticas que pertene-
cen al ambito individual-personal de una pareja dada. El pro-

ama trata de enlazar a personas del denominado grupo “solas
y solos” de diferentes edades, aunque sean una constante las
personas adultas, divorciadas o viudas y, en general, de_> bajo
nivel cultural. Con seis invitados (tres personas pertenecientes
a un sexo y tres pertenecientes al otro), el conductor va hacien-
do preguntas hasta encontrar «“folices coincidencias” qué surgen
luego del voto secreto de cada uno de los participantes del pro-
grama. Las preguntas (aquellas que deberian darse en unai
charla entre los futuros novios, en un dmbito muy diferente 2
set televisivo) son, en muchos casos, las que surgirian en forma
natural en el di4dlogo de dos personas que comienzan a conocefa
se. Pero por la calidad de las preguntas que el condpctor haxc'ie;
se acortan las distancias; en un didlogo en otro ambito, 11eva-
mas tiempo abordar ciertos temas como “ipor que seé separo:
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4 rido le pegaba? y {Usted qué hacia?” El orden de los tér-
£i:,rlllolrsngueda pervertido, desplazado. s tér
m y al final de el ciclo televisivo se hace una gran fiesta de

casamiento con todas las personas que logré juntar alo largo de
- progl’aﬁ_la- Fiesta a la que acuden cierta .cantldad de amista-
des ¥y familiares de los recién casados, y se difunde por televisién
abierta, como s1 5€ estuviera mostrando a un grupo de amigos el
Jideo de su fiesta de casamiento. En este sentido, los espectado-
res se sienten como si Una pareja amiga, a la que vieron cono-
cerse, llegara al altar. Fueron ’te_astlgos de su primer encuentro.
Fueron, en cierta forma, participes de su primera reunién. El
show se monta s6lo para que la audiencia lo vea, lo consuma. El
«peneficio” de los participantes es secundario. En realidad es la
paga que reciben como actores.

Se hace publico lo que deberia ser privado. Se hace que los
espectadores se inmiscuyan dentro de una conversacién quizis
espontdnea, quizds vergonzosa de una pareja que se acaba de
conocer o que comienza a hacerlo. Se pervierte el orden de los
términos.

Para Galén, la perversa idea era redonda. Sabia que iba a
dar resultados. Y para los infortunados personajes que han
recorrido cuanto boliche para gente grande hay en Buenos Aires
tratando de encontrar “una mujer de su casa” o un “hombre tra-
bajador”, también. Por otro lado, Galan entendié que al espec-
tador le gusta ver las cosas privadas de los demas, y que iba a
tener audiencia, porque, como se dijo anteriormente, al especta-
dor le gusta saber qué pasa en la vida privada del otro. Le gusta
ver por el ojo de la cerradura. De otra manera, que la revista con
més tirada de la ciudad de Buenos Aires sea “Caras”, seria im-
posible. “La seduccién es lo que sustrae al discurso su sentido y
lo aparta de su verdad”.!

Resumiendo, hay dos supuestos importantes y bésicos que,
a mi modo de ver, es interesante recalcar, porque son la esencia
de‘ los programas docudramaéticos y porque son aquellos que
deJ"ﬁl la puerta abierta para la entrada en escena de la cAmara
Oculta.

1) A la audiencia (en sintesis, al individuo) le gusta saber
sobre la vida privada de las personas publicas y de las personas

1 ; s
Baudrillard, Jean. De la Seduccién. Ediorial REIL tercera edicidn, febrero de 1994,
uenos Aires.
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resa saber c6mo viven las mismasg Situac:
cotidianas un politico, un actor, una modelo, un juez v uacmnes
sona sin renombre en el mundo de la farandula (mundq ;a Per.
do en nuestros tiempos y constituido por actores, poetag Inphg_
tores, politicos, presidentes de empresas, modelos y to do zscn.
llo que requiera imagen publica; en estos tiempos, casi to do) u[?.
gusta saber de estas cosas porque es verlos desnudos de | e
investiduras de jueces 0 modelos, desnudos ante el ojo que t(s)hls
lo capta: la lente de la camara. Desnudos porque en este af4y do
hacer publico lo privado se “obscena”, se saca de la esceng natue
ral a una situacién dada (conocer a una futura esposa, l‘ecorre‘
0s0, estar en su living, cocina y dol'miton'or
)

1a estancia de un fam
etc.) y se lo escenifica frente a una camara. Hacer publico lo pri-

vado gusta y atrae, y al hacerlo se inicia este circulo (al que fre.
cuentemente es dificil encontrar el comienzo) que da audiencig
al programa, junta publicidad y, de este modo, los productores y
directivos del canal deciden mantenerlo en el aire hasta que ese

circulo se corte.
2) Estar en la pantalla televisiva es un hecho que atrae a

ersonas. Los individuos miran televisién y la
distancia psicolégica entre la escenificacién y la persona mu-
chas veces es minima, por ese motivo se rie y se llora con el pro-
tagonista de la situacion y ello es por la empatia que emana del
protagonista y conmueve al individuo. Esta pequeiia distancia
psicolégica hace que muchos de los televidentes deseen, aunque
m4és no sea por un lapso breve y a pesar del ridiculo, ser ellos
protagonistas del hecho. Ser ellos los que hagan reir o llorar a
un publico que maiiana los reconocera como “Pepe, el que ayer
estuvo en la tele”. Salir por televisién estd bien visto por la
amplia mayoria de los televidentes, lo que hace que muchos
quieran estar frente a las luces de los reflectores, siendo ellos los
generadores del comentario, no como espectadores, sino como
protagonistas. “El que no est4 pintado es estipido, dicen los Ca-
duveo™. En nuestros turbulentos postmodernos tiempos, el 4ué
no sale en TV, también.

Estos dos supuestos son la esencia del Reality Show, ¥ los
que llevaron a que el espectador se acostumbrara a und forma
de televisién que cada vez muestra més situaciones {ntimas
Supuestos base que dejaron entrar a la cdmara oculta en ]a intl-
midad. De otra manera, comenzar espiando la intimidad, sin u?

comunes. Le inte

la mayoria de las p

? Baudrillard, Jean. Idem, pag. 88
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orfodo de acostumbramiento anterior‘,‘ hubiex.'a sido demasiado
cante, MUY grosero y por gupuesto demasiado” obsceno; con
secuente rechazo del publico, especie de César sentado en
| podio del coliseo frente a la arena televisiva y con su pulgar
(:nirando al cielo o a la arena, decreta la muerte o la salvacién

del programa

tora y oculta va la camara

Seduc

Fl fenémeno de la camara oculta en los dltimos dos afios en
|a Argentina ha crecido de manera inesperada.

La camara oculta no es otra cosa que un ojo espia, que se
mete en lugares donde generalmente no se deberia encontrar
or ser un ambito de caracter privado. Lo que se busca es cap-
tar en la cinta magnética la reaccién —a veces humoristica, a
veces desesperada— de situaciones insélitas. No voy a referirme
q las camaras que Sse colocan dentro de un lugar que repentina-
mente se abre para captar la imagen de susto del personaje en
cuestion, pero si a aquellas que se colocaban en una habitacién
donde llegaban personas que venian a traer un recado a domi-
cilio. Estas personas eran expuestas a una imponente seforita
semidesnuda que les hacia toda clase de flirteos para ver la
reaccion del individuo en esa situacién (para ver si “avanzaba’,
si sentia vergiienza, si se desesperaba, etc.). Reaccién esponta-
nea, no premeditada {ntima, desinhibida por la ignorancia de
saberse filmado. Se sabe que lo que seduce no es ésa o aquella
mafa femenina sino el montaje (la mana y el discurso televisi-
vo). Montaje que recrea, en este caso, una habitacién con una
cama de dos plazas y la cdmara oculta, oculta en el armario.

El espectador, voyeur, es seducido y disfruta (goza) con lo
que ve. La camara oculta se mete en la vida privada de las per-
sonas para captarlas en momentos {ntimos, no por ser éstos gra-
ciosos en si mismos, pero si por el contexto de la situacién crea-
da. Lo que le pone “sal” a todo es el sentimiento del espectador,
que se reconoce como intruso invitado por la television.

El éxito de una cAmara oculta radica en la espontaneidad
del actor o victima y en la ridiculizacién por parte del conductor
que ironiza sobre la situacién. En este sentido, el conductor
cobr’a una importancia crucial en el éxito final de la difusién de
13 Camara oculta, debido a que el discurso televisivo es, por defi-
nicién, netamente icénico, y necesita de 1a palabra (que cumple
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una funcién de anclaje de sentido) para “anclar” sy gjon:
en este caso humoristico. Su punto de éxito es el de exfi{nﬁcado,
sentido intencional y trastocarlo en un juego. Jueg, ;rlc)lar up
polivalente de miradas que se reconocen vistas (seducidaes)Uc or
su masiva aceptacién se creo una nueva forma humori; Con
Humor diferente al que el espectador estaba acostumpy Sticg.
recibir como humor (Porcel, Olmedo, Café Concert, revi:go a
Humor que, por otra parte, no se reconoce como tal, Pruebaag)'
ello es que ni siquiera se promociona al programa como hum e
ristico. Para mas datos, cuando razones ajenas a los prograp, >

que difunden camaras ocultas requieren que éstos sean en(:a:is

llados en un rubro, nunca son encasillados en el rubro “mejo;

programa humoristico”. La personas, al pensar en cimarsg

ocultas, no piensan en humor o por lo menos no en el humor tra.

dicional. Esta nueva forma de hacer humor nace como producto

del desarrollo cultural® y de la mano de la tecnologia, porque se

necesité de todo lo dicho con anterioridad y ademas de un avan-

ce en lentes, cdmaras y micréfonos televisivos que ocupen un

minimo espacio para que el individuo no se entere que puede

estar siendo filmado.

Este asunto de meterse en la vida privada de las personas,
no para generar dramatismo ni empatia, es una nueva forma de
docudrama que se puede denominar “documor™ y no es otra
cosa que trasladar la férmula que anduvo bien en otro género
televisivo para captar audiencia. Cuando digo anduvo bien, me
refiero a que esta férmula tuvo éxito: levanto audiencia en cana-
les abiertos que estaban al borde de la quiebra.

Y se traslada con los mismos componentes del docudrama,
aunque esta afirmacién se podria refutar diciendo que el actor-
victima no busca ir al programa de panel para exponer su vida
privada delante de las camaras. Es necesario destacar que, paré
que la camara oculta pueda salir al aire, debe tener expreso con-
sentimiento de la persona que fue filmada sin que ella lo supié-
ra, pues, de otra manera, seria violar el derecho a la intin}lda
que poseen los individuos custodiado por el art. 1043 del Codigo
Civil. Y las personas no dudan en aceptar que lo filmado salg2
3(1) nire Pfln'que, volvemos al supuesto anterior, a las personzz

nes les gusta, aunque sea por unos momentos y pese 2 ©

3
En este sentido, “ » o« ; : jamen-
t8 Brogres. , “desarrollo cultural” o “evolucién cultural” no implica necesariam

‘E
sta palabra s6 i TRy
P S6lo describe la situacién, pero carece de rigor cientifico.
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costo, ser ellos los protagonistas y centros de lo que ocurre en

. ese mundo que se recrea por la pantalla televisiva. Les llama 1a

atencién ser ellos, aunque sea por unos instantes y de manera
ridicula, los protagonistas dg ese mundo mégico y espectacular
de 1a pantalla chica que habita en millones de hogares.

Oculta y complice

Marcelo Tinelli, en su programa que emitié durante el afio
1995 una vez por semana los jueves de 22:00 a 0:00, llamado “El
Show de Video Match”, llegé a 1a maxima representacién de este
tipo de realizacién docudramaética, ddndole el nombre de “Cé-

. mara Cémplice”.

La idea era la siguiente:

Mediante una carta enviada a la produccién del programa,
por una persona (casi siempre allegada en forma muy directa a
quien luego seria el actor-victima) que tiene expreso conoci-
miento de un bien que la victima aprecia (un auto, una lancha,
una casa), se propone a la produccién destrozar ese bien o cam-
biar su apariencia para que la audiencia entera pueda observar
la reaccién de la victima (filmada obviamente sin su consenti-
miento), reaccién ante la probable pérdida (destrozo total del
auto) o cambio de estado del bien en cuestién (pintar de los més

- variados colores un auto de lujo o hacer lo mismo con la facha-

da de una casa recién construida).

Ahora bien, la victima (tal es el nombre que el programa le
otorga) es sorprendida por una serie de actores, que se habian
Puesto de acuerdo anteriormente con quien habia enviado la
carta a la produccién, y es inducida —por los més variados y

- multiples artilugios— a “levantar temperatura”, enojandose con

los actores, reaccionando de la manera natural con que cual-

- quier persona reaccionaria al sentirse agredida por la situacién

Y por la pérdida o destrozo de ese bien al que tanto aprecio le

tenfa o que le costé mucho conseguir (afirmar que las personas

ompran y tienen un bien y no sienten por él algo mas que el

Slmple valor monetario, o lo toman sé6lo como una inversién, se-

Ta encasillar g las personas en un tipo de existencia puramen-
Mmaterialista).

TOdO esto se hace para que los televidentes puedan obser-
€0mo se enoja una persona o cémo reacciona ante la Pérdlda
0 Cambio de estado de un bien que les pertenecia. Situacion que

€ Minguna manera pertenece al &mbito piblico-televisivo.
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La camara cémplice finaliza llevando al set :
protagonistas reales del hecho sucedido: a la viét?n Y1V, a Jog
mandé la carta; se los presenta, se les hace un par :ima Y al que
y se los recompensa con el valor del bien destrozado © Pregunty,
trodomésticos. Este hecho comunica algo més que ] ay unos elg,,
pensacién de lo destrozado. Por un lado, es la tnica mrgera com.
hay de recompensar algo que ya no puede ser utilizaudn(:}r"“l Que
otro, las personas muchas veces depositan en el bien mu(:z’hp orel
que la inversién realizada. Es el orgullo de haber podido0 .
prar un auto con esfuerzo. La casa es el fruto de sacrificio o
obtenerla o remodelarla, construirla, planearla, etc. Es conll)ara!
se dejara en claro que todo puede ser compensado mediante 3 "
suma de dinero. O visto desde otro dngulo, puede ser que 1]:,&
productores vean a los objetos s6lo como iméagenes de objetos: ns
autos sino iméAgenes de prestigio o imdgenes de decadencia. 0
es probable, que en el afan de conseguir audiencia, hacer reir
entretener y buscar anunciantes, este hecho se les haya pasad(;

por alto.
Es de destacar el nombre que ha recibido este tipo de espec-

taculo televisivo: Cdmara Cémplice. Cémplice entre la persona
amiga de la victima y una complicidad posterior entre ellos y el
televidente, que entra a la situacién planteada de la mano del
ojo de la camara que todo lo ve, que todo lo puede. Ojo que lo
hace cémplice, participe invitado a una fechoria, haciendo sen-
tir al televidente, el tercer protagonista, parte integrante de la
accién generadora de comentarios. Cabe destacar también que
para el pensador Lorenzo Gomis®, es el comentario el que man-
tiene a la noticia viva en el medio y el que los genera, el sujeto.

La camara cémplice cierra su perfecto circulo como su ante-
cesor, el Reality Show. El espectador quiere saber cémo actia
una persona agredida, qué es lo que hace, oir los improperios,
ver cémo se tratan de pegar y salvar y por supuesto escuchar el
saludo final al “cabezén” (sobrenombre con el que se conoce a
Marcelo Tinelli, conductor co-productor del programa). El espec-
tador necesita estar del otro lado mirando, reconociéndose dife-
rente de aquél al que un familiar o un amigo le jugé una maia

pasada, sabiéndose “mejor” que esa pobre persona al que SuS

ordinadql’

® Catedritico de Periodismo de la Universidad Auténoma de Barcelona, Co
editorial del diario La Vanguardia, Director de la revista El Ciervo, autor de El Medio
del Periodismo

g;gzlc; (1974-1987), Teoria de los Géneros Periodisticos (1989) y Teoria
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amigos 0 familiares defraudan, agradeciendo a Yavé no ser como
el publicano.

Al espectador le gusta lo que ve y el productor 1o produce
con un costo moderado. Quienes escribieron la carta a la pro-
duccién firman un cor}trato que habilita a la productora a difun-
dir aquello filmado, sin el consentimiento de la victima (violan-
to su derecho a la intimidad). Este hecho protege a 1a producto-
ra de futuras demandas, permite la difusién de la situacién
creada y los protagonistas-victima salen en la Gran Pantalla
Chica. Todos felices: productores, espectadores y victima.

Violacion buscada y permitida

Dar a conocer situaciones que pertenecen al ambito de la
intimidad de una persona va un poco més alla de lo dicho con
anterioridad.

Si los espectadores se reconocen voyeuristas al querer ver
por el ojo de la cerradura televisiva, los protagonistas se reco-
nocen exhibicionistas al acceder a difundir aquello que les per-
tenece en lo intimo.

Este circulo voyeurista-exhibicionista (por demés obsceno,
y perverso) es lo que en definitiva el espectador busca en la tele-
visién. Es, de alguna manera, la evolucién del periodismo ama-
rillo, tefiido con fluorescentes y atrayentes colores televisivos.

El surgimiento y el establecimiento en la agenda televisiva
de este tipo de programacién se debe a que la TV, como género
comunicacional, no tiene una genuina competencia con ningin
otro medio, teniendo en cuenta el incipiente desarrollo de las
computadoras personales como medio de comunicacién, por lo
menos en nuestro pais. El genuino competidor de 1a TV es la TV
misma (0 1a imagen de si misma). Es por ello que entra a formar
p_arte de las leyes de la seduccién, como un intercambio de ritos,
sn interrupciones; en realidad como el mismo proceso comuni-
cacional. Proceso por demads seductor.

Debido a esto, la TV debe actualizarse constantemente,
actualizarse en cuanto a gustos de la audiencia, si es que desea
POdgr competir contra ella misma; programacion contra progra-
macién, canal contra canal en forma leal, y que sus programas
Sean lideres y den beneficios, ya sea econémicos, ya sea que lide-
Ten y moldeen la opinién publica.
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Ahora bien, una empresa al competir hace uso dg |
variados mecanismos y artilugios para poder posicionarsos ms
mercado y para obtener los beneficios necesarios para cOn‘;san el
en el mercado. Un poco de aquello que no importan log mlnqar
con tal de conseguir el fin. Medios muchas veces no justif :adég:

por el fin.

La televisién como empresa también hace uso de Iog i
variados artilugios de venta y posicionamiento para COHSeguas
uno de sus fines: tener mas audiencia. Pero estos medios est;r
artilugios (la cdmara oculta, la camara cémplice) estan si;emprz
justificados y legitimados por la audiencia, su fin. En la televi.
si6n, los programas, los medios, son justificados por su fin, Ig
audiencia. Es ella quien aprueba o no una programacién coI,l el
simple hecho de mirar, que, en términos empresariales, es nada

menos que COnsumir.
Al consumir un tipo de programacion, la audiencia le da el

poder al empresario para que el programa en cuestion continte
en el aire.

La camara oculta y sus derivaciones estan en el aire porque
son una preferencia de esa poderosa audiencia que decide qué es
lo que se queda y qué es lo que se levanta. Audiencia que legiti-
ma los medios. Fin que hace que el medio “camara oculta” sea
valido para violar intimidades y, por supuesto, captar audiencia.

Conclusion

La camara oculta entré en la vida del hombre y en su vida
privada. Se instalé poderosamente en la TV y al instalarse,
socializa. Empez6 su tarea de socializacién, es decir comienza a
formar parte del proceso por el cual un individuo se incorpora a
una sociedad dada. Como ocurri6 con las novelas de no ficcion,
las que dieron entrada al docudrama y éste a la camara oculta,
esta forma de televisién allanaré el camino para otro género
televisivo en el futuro, debido a que la c4mara oculta esta s0c&-

hzan:ig IIDara que la légica evolucién televisiva siga su curso-

oletazos” de es 5 : de

“justicia televisiva” - fenomeno.se vieLon jon el cor}ceptq

realizad visiva’, reforzado por investigaciones periodisticas

rea zadas por canales abiertos de la Capital Federal y cuyos
pilogos no pudieron ser “mejores”.

Este concepto de “justici - " -
) Justicia televisiva” dé6 definitivamen
te e Jus quedé de

instaurado en el individuo promedio habitante del pais, POT"
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B a udiencia le gusto este tipo de programacién y los pro-
gL res captaron esta preferencia del piblico. Notable razén
e ostas mves“‘c}gaqlqnes con.tl.nu(,a,n en pantalla de la ma-

Pl ¢ oncepto de Ju§t101.a.telev1s1v¢':t’ . Resta el interrogante
cerca de qué clase de justicia sea, qué dignidad aduzca el que
de ejercerla o qué intereses represente su “imparciali-

ue

preten

dad”,
Imposible seria poder especificar cémo se desarrollard y en

se convertird este embrion de género televisivo.

La pérdida de valores se ve en la cdmara oculta tanto o més
que en cualquier otra forma comunicacional. Y aqui méas que en
otra parte se puede observar el narcisismo de productores y
espectadores que ven, en su afan egoista, a todas las cosas como
Jbstaculos que deben ser sorteados para obtener lo que se busca.

También es cierto que la seduccién televisiva seguira su
curso hasta convertirse en ella misma, hasta llegar a no tener
representacién posible, hasta que la distancia entre lo real y su
doble, 1a distorsién entre el Mismo y el Otro esté abolida.®

El analisis del fenémeno de la camara oculta no se agota
aqui, y su tratamiento y estudio en mayor profundidad queda
abierto para todo aquel a quien le interese.

qué

[ o
Baudrillard, Jean, Idem, pég. 67.

65



